Osallistujien valitsemat mainokset ja niiden analyysit
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Orionin mainos. Korostaa ladkinnallista kayttda, kotimaisuutta. Apteekki sana mainitaan. Arjen tarpeisiin ja
jokapaivaiseen kayttoon. Tasapainoinen olo joka paiva, lupaa mainos. Millainen tasapainoton olo pitaa olla,
ettd tata tuotetta pitdisi kdyttaa? Mainos olettaa lukijan tietdvan perusasiat. Mainoksessa hyvaa tietoa itse
tuotteesta, mutta ei kerrota mihin kaytetaan, paitsi kun on tasapainoton olo, missa? (osallistujan oma

arvio)



Yhteista arviointia:

Mainos oli piirildisten mielesta visuaalisesti raikas ja osin informatiivinen, mutta ladkkeen omaisen tuotteen
nakodkulmasta olennaisin, eli kayttotarkoitus jaa kertomatta. Miksi tata tuotetta pitdisi nauttia paivittain?
Mainoksessa kerrotaan, mita ainesosia tuote sisaltda, kenelle se sopii, tuotteen valmistaja ja avainlippu -
tuotemerkki kertoo laadusta, mutta kadyttotarkoituksen kuluttajan oletetaan ilmeisesti jo tietavan. Kuten
kuvan valinnut osallistuja omassa arviossaan totesi, mainoksessa vaitetdan, etta tuotetta nauttimalla saa
"tasapainoisen olon”. Arvailtavaksi kuitenkin jaa, milla tavalla tasapainoisen olon tuote antaa? Vatsalle
tasapainoa? Tasapainoa koko keholle ja mielelle? Vai tasapainoa koko elamaan — kuten kuvan perheell3,
joka tasapainoilee samalla polkupyoralla ja vield kukkaruukkukin pysyy tarakalla? Sydamiakin leijailee

ilmassa. Tama mainos vaikuttaisi olevan tyypillinen esimerkki niin sanotusta mielikuva-mainonnasta.
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Olen antimaterialisti, joka kiertda kaukaa kaikki hullut paivat ja black friday -hompotykset, joita
markkinamiehet meille tyrkyttavat. Tasta arvomaailmastani johtuen valitsin oheisen FB:ssa olleen
insuliinipumppumainoksen, koska se on minulla ollut jo pitkdan tavoitteena ja unelmana. Olen nimittain
tyypin yksi diabeetikko (eli insuliinipuutoksesta karsiva sokeritautinen), jolla on jo ollut pumppu kolmisen
vuotta. Tama laite on kuitenkin vield kehittyneempi, automaattisempi eli perusinsuliinin maaraa
itsesdateleva. Mainos on moniulotteinen ja pakottaa kiinnostuneen menemaan syvemmalle mainoksen
sy6vereihin. SAATAVILLA TANA SYKSYNA....SEURAA MEITA....PYSY AJAN TASALLA...ENNEN-JALKEEN. FB:n

algoritmit varmistavat, ettd saat jatkossakin infoa tasta tuotteesta. Vasta asiakkaiden kysymyslistassa on



pieni vastaus pumpun hintatasosta. Kaupan ehtoja ei juurikaan ndy, koska pumppua ei ole saatavilla kaupan
hyllylta, vaan kaikki tdman sairauden hoitoon tulevat laitteet kulkeutuvat diabetesladkari-byrokratian

kautta. (osallistujan oma arvio)

Yhteista arviointia:

Piirildisten mielestd tama mainos oli mielenkiintoinen, koska se ei esitellyt niinkdan tiettya tuotetta vaan
uudenaikaista, viimeisinta huutoa olevaa teknologiaa. Mainos luo mielikuvan, etta tdman teknologian
avulla on mahdollista elda tervetta, hyvakuntoista, taysipainosta elamaa diabeteksesta huolimatta ja ehka
talla tavoin mainos haluaa vahvistaa ylipaataan uskoamme teknologian voimaan. Se etta kuvassa on
hyvakuntoisen oloinen, nuorehko mies pyorailemassa, luo energisen ja vakuuttavan vaikutelman.
Mielenkiintoista oli my0s se, ettd tuotetta ei osallistujan oman arvion mukaan ollut saatavilla suoraan
yksityiselle kuluttajalle. Taman mainonnan voisi talléin mainostajan nakokulmasta olettaa olevan osa ns.
kiinnostuksen ja kysynnan luomiskampanjaa. Piiriin osallistuneen diabeetikon arvion mukaan tasta uudesta
teknologiasta sivuilla kerrotut esittelyt tuntuivat perusteellisilta ja vakuuttavilta. Han toivoisi tallaisen

tuotteen jossain vaiheessa saavansa.
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MUSTAN VIIKONLOPUN TARJOUKSET VOIMASSA 23.-25.11.2018

varuste.net sivustolla halutaan myyda ulkoilu/erikoislajien harrastajille varusteita. Vaikuttamisen keinoina
mainonnassa on kaytetty vareja; musta-valko efekteja. Melko informatiivinen sivusto, koska en heti tiennyt
minka alan sivustosta on kysymys. Kertoi kuitenkin tosi hyvin kuvineen tuotteista. Ehdot selkeita ja osto on
tehty, kun mennyt myymalaan tai tilannut netista ja oli myés mahdollisuus tilata uutiskirje, jonka teinkin.

Sisalsi tuotteita, joita ostaisin. (osallistujan oma arvio)



Yhteista arviointia:

Sivuston mainonnassa perusasiat tuntuivat tosiaan olevan hyvilla tolalla, kuten osallistujan oma arvio jo
osoitti. Vaikuttamisen keinoina korostuivat tyyliseikat. Musta-valko efektien kaytto luo vaikutelman
modernista, ajan hermolla olevasta, tyylikkaasta verkkokaupasta ja tuotteista. Jo puhtaasti nama tyyliseikat
vetoavat meihin helposti. Huomaamatta syntyy ehka myds mielleyhtyma, kun ostan ulkoilu- tai
urheiluvaatteeni ja muut varusteeni tallaisesta tyylikkdasta, urbaanille, cityihmiselle suunnatusta
verkkokaupasta, muutun viimeistaan varusteissa esiintyessani itsekin tyylikkaaksi, urbaaniksi ulkoilijaksi,
ehka suorastaan entista ehommaksi ja paremmaksi ihmiseksikin. Tyylitellyt, sarmat tuotekuvat pyrkivat
tekemaan tuotteista todellistakin houkuttelevampia. Sita, milta tuotteet nayttavat ja tuntuvat
todellisuudessa omassa kaytossa, voi olla vaikea kuvitella etukdteen. Monet verkkokaupat kuitenkin

tarjoavat palautusmahdollisuutta, mikali tuote ei vastaa omia odotuksia.
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Liitin pari kuvakaappausta mukaan, toisessa CCleanerin tarjous (ylla), toisessa Turun Sanomien etusivu
(alla). Ei todellakaan voi olla térmaamatta naihin mainoksiin, vaikka haluaisi. Turun Sanomien etusivulla

kaikki mainokset ovat Black Friday-mainoksia. Kun tarkemmin katsoo niita niin tarjoukset eivat ole kovin



kummoisia verrattuna muiden paivien alennuksiin. Ja alennukset saattavat koskea vain jotain pienta eraa.
Massiivista rummutusta pdivan teemalla. Ja kansa ostaa, myyntiin odotetaan roimaa lisdysta viime vuoteen
verrattuna ja ensi vuonna varmaan taas on kasvua. Otin tuo CCleaner-tarjouksen mukaan tdhan, myos
nettisoftan myyntia pyritdan lisddmaan Black Friday-teemalla, vaikka sama hinta on tarjolla muutenkin.
Alunperin Black Friday oli kivijalkamyymaldiden alennuskampanja. En sano, ettd kansaa varsinaisesti

huijataan, mutta eivat kylld kestda medialukutaitoisten tarkastelua. En nyt ehdi kirjoittaa enempas, pitaa

lahted shoppailemaan... (osallistujan oma arvio kuvista ylla ja alla)
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Yhteista analyysia:

Moni piirildinen oli Black Friday mainoskampanjan aikaan térmannyt siihen jo aiemminkin tapetilla olleeseen
ilmioon, etta tarjoukset eivat aina ole tarjouksia niiden todellisessa merkityksessa, vaan tuotteita myydaan
joskus mukamas alennettuun hintaan, vaikkeivat ne niin sanotusti taydelld hinnalla ole koskaan myynnissa
olleetkaan. Moni oli kiinnittdnyt myds huomiota tarjousten pienuuteen, “eivat poikkea ns. normaaleista
pienista tarjouksista”, vaikka Black Friday -kampanja alkujaan lahti Yhdysvalloissa liikkeelle suoranaisella
poistomyynti-ajatuksella, eli varastot haluttiin saada tyhjiksi todella suurilla alennuksilla. Black Friday oli myos
alkujaan nimensa mukaisesti “musta perjantai” eli vain yhden paivan tarjouspdiva. Nyt se on ainakin
Suomessa venynyt jo viikonkin kestdavaan tarjouskampanjointiin. Alekampanjoinnin kiihtymisen syyksi
osallistujat arvelivat osin mainostajien vaikeaa nykytilannetta. Infoa, mainontaa ja markkinointia on tarjolla
koko ajan ja joka paikassa, internetin myota todella joka paikassa. Mainostajan on yha vaikeampi saada
viestidan lapi ja nakyviin, saati erottua kilpailijoista. Ale lisda tutkimusten mukaan ostohalukkuuttamme ja

ehka siksi alesta on tullut arkipaivaa?

FIL.WIKIPEDIA.ORG
Al4 osta mitdan -piiva — Wikipedia
Ala osta mitaan -paiva on kulutuskriittinen kansainvalinen teemapaiva, jota. .

Al3 osta mitaan -pdiva oli parasta, mitd Black Friday pystyi synnyttimain vanhassa mielessini. Koko
"hossakka" arsyttdad enemman kuin keksitty "isan pdiva". Hyva tietenkin yhteiskunnan kannalta, jos busineess

pyOrii. Yhtddn mainosta en em. syysta edes kunnolla arvioinut. (osallistujan analyysi)



Yhteista analyysia:

Ndind aikoina, joina ilmastonmuutoskin on viimeistddn alettu yleisesti tunnustaa vahintdadan ihmisen
voimistamaksi ilmioksi, ala osta mitddn vastakampanja heratti piirildisissamme myonteisid tuntoja. Tama
kuva mielenosoiteuksesta on sekin omanlaisensa mainos ja voimallinen sellainen, koska mielenosoitus
herattda meissa mielikuvan voimallisesta tahdon ilmaisusta, joka on jollain tavoin yhteiskunnan normeja
vastaan hyokkaavaa. Tallainen kuva ja sanoma haluaa suorastaan ravistella meidat miettimaan kriittisesti
omaa kulutuskayttaytymistamme ja tavoittelee sitd, ettemme ostaisi mitdan ainakaan yhtena paivana ja etta
ostaisimme ylipaatdan vahemman kaikkea my6s jatkossa. Bannerissa oleva kehote: Stop shopping / Start
living vaittaa, etta ostaminen ja eldminen ovat vastakkaisia asioita ja meidan tulisi valita eldminen ostamisen
sijaan. Piirildiset kokivat, ettda mainoksen viesti on helppo ostaa. Moni koki, etta tulisi helposti toimeen paljon
vahemmalla ja toisaalta konmari ja monet muut ilmenemismuodot ihmisen kaipuusta yksinkertaisempaan

elamadan ovat alkaneet nousta vastapainoksi kulutushysterialle.

IF.FI
Ota vastaan Nasta haaste ja voita 500 euron lahjakortti! | If
Ifin perinteinen Nasta haaste haastaa suomalaiset huolehtimaan.

Vakuutusyhtio IF mainostaa lahettamalla sahkopostia. Nasta - haasteessa voi voittaa 500 euron lahjakortin.
Kun lukee mainosta ja klikkaa tarjottuja tietokohtia, niin saa paljon tietoa talvirenkaista ja niiden kaytosta.
Kuitenkin selked mainos, ja palkinnon saa kayttaa vain tiettyyn kauppaan. Minulle ei selvinnyt mita silla voi
ostaa ja mista? Kuva kertoo mita on kysymys- vauhdilla ettenpain aurinkoissessa talvisadssa. Jotta jaa

koukkuun kaytetddn sanoja: ota, voita, perinteinen.. (osallistujan oma arvio)



Yhteista arviointia:

Osallistujan kerrottua mainoksen tulleen sahkopostiin piirildiset pohtivat, ettd sahkdpostiin tulevien
mainosten kanssa taytyy olla tarkkana. Onko mainoksen lahettdja se, kuka vaitetdan, onko mainos
luotettava, vai esim. keino koettaa huijata rahaa houkuttelemalla arvonnalla? Tdama mainos I6ytyi myos If-
vahinkovakuutusyhtion omilta kotisivuilta, eli osoittautui luotettavaksi. Kuva on mainoksen viestin kannalta
"myyva”. Nastarengas ajossa kuivalla lumella aurinkoisessa pakkassadssa. Muina myyntikikkoina on tosiaan
kaytetty puhuttelevia sanoja, ota, voita, perinteinen. Lisdksi sanalla huolehtiminen vedotaan tunteisiin,
huolehdi turvallisuudestasi ja hanki alle turvalliset renkaat. Mainosta pidettiin siind mielessa hyvana, etta se
on selkead ja sivustolla on tarjottu runsaasti faktaa renkaista ja niiden vaikutuksesta ajoturvallisuuteen.
Miinusta tuli kuitenkin siitd, ettd se mita lahjakortilla voisi saada jadi epaselvaksi. Tama ei osallistujien

arvioiden mukaan ole kuitenkaan mainostajien keskuudessa mikaan epatavallinen synti.



